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DESTAQUES DE FEVEREIRO DE 2022
COM FERIADOS E INFLACAO, CONSUMO RECUA EM FEVEREIR!

Queda no consumo atingiu supermercados e restaurantes, tanto em relacao aaivel
pré-pandemia (fevereiro/20219) quanto no horizonte de 12 meses (fevereiro/2021)

A Fipe (Fundacdo Instituto de Pesquisas Econdmicas), em parceria com a Alelo, bandeira especializada em
beneficios, incentivos e gestdo de despesas corporativas, divulga dados atualizados a respeito dos impactos da
Covid-19 sobre os indices de Consumo em Supermercados (ICS), que acompanham as transacdes realizadas
em estabelecimentos como supermercados, quitandas, mercearias, hortifritis, sacoldes, entre outros; e dos
indices de Consumo em Restaurantes (ICR), com foco na evolugdo do consumo de refeicbes prontas em
estabelecimentos como restaurantes, bares, lanchonetes, padarias, além de servicos de entrega (delivery) e
retirada em balc@o/para viagem (pick-up / take-away ). A iniciativa tem por objetivo monitorar os efeitos da
pandemia, das medidas de distanciamento social e de restricdes sanitarias adotadas pelas autoridades sobre o
consumo nesses estabelecimentos, bem como monitorar os reflexos da vacinagdo sobre esses dois segmentos .

A partir da apuracao de dados de transacOes diarias realizadas em fevereiro de 2022, os indicadores revelam
que o consumo em supermercados recuou 2,8% em termos de valor total gasto (comparado a média apurada
em fevereiro de 2019, referéncia de nivel pré-pandemia), ao passo que o volume de transacdes foi 9,4% menor
na mesma base comparativa . Por outro lado, a quantidade de estabelecimentos que efetivaram ao menos uma
transagdo superou em 6,2% o nivel apurado no mesmo periodo de 2019. Em uma o6tica alternativa, considerando
os Ultimos 12 meses como intervalo de referéncia para o calculo dos resultados, as variagdes no consumo do
segmento foram todas negativas : queda de 16,8% no valor total gasto, recuo de 13,7% no volume de transacgdes
e declinio de 5,6% no numero de estabelecimentos que efetivaram ao menos uma transacdo em fevereiro.

Com relacdo ao segmento de restaurantes , o valor gasto em fevereiro de 2022 se manteve 33,6% abaixo do
patamar observado no mesmo més de 2019 (referéncia pré-pandemia). No mesmo horizonte comparativo, o
namero de transacdes efetivadas pelos estabelecimentos foi 46,9% menor, ao passo que 0 numero de
estabelecimentos que efetivaram ao menos uma transacdo no segmento foi 8,3% inferior ao que foi observado
no mesmo periodo de 2019 . Comparativamente, tomando -se como referéncia fevereiro de 2021 wisto €, a janela
dos ultimos 12 meses w as variagdes registradas nos indicadores de consumo do segmento também indicaram
recuos do consumo em todas as aberturas do segmento: valor gasto (-9,7%), volume de transacdes (-5,8%) e
namero dos estabelecimentos que efetivaram ao menos uma transacao no periodo analisado (-10,3%).

ApOs resultados mistos em janeiro, os indices de consumo relativos ao més de fevereiro se destacaram pela
gueda generalizada (atingindo supermercados e restaurante), seja ha comparagdo com o0s niveis pré-pandemia
(fevereiro de 2022 x fevereiro 2019) quanto no horizonte de 12 meses (fevereiro de 2022 x fevereiro de 2021).
Diferentes fatores podem ser considerados nessa analise, incluindo: os efeitos da inflagdo sobre os pregos dos
alimentos (restringindo o poder de compra das familias); a persisténcia de alguma cautela em relacdo a
pandemia, por uma parcela dos consumidores (a despeito da melhora nos indicadores de saude); e
particularidades do calendario de 2022 (em relacdo a 2019 e 2021), tendo em vista a presenca dos feriados de
carnaval (ocorréncia que pode resultar em alguma sazonalidade residual sobre o consumo no Gltimo més).

Em termos regionais , adotando como parametro a variagdo do valor gasto em restaurantes entre fevereiro de
2019 e fevereiro de 2022, os impactos regionais foram ordenados da maior a menor magnitude da seguinte
forma: Nordeste (-40,6%), Norte (-34,4%), Centro-Oeste (-33,4%), Sudeste (-33,3%) e Sul (-32,7%).
Individualmente , as unidades federativas onde o consumo em restaurantes foi mais impactado em fevereiro de
2022 (na comparacdo com fevereiro de 2019) incluiram: Amapa* (-55,5%), Rio de Janeiro (-45,2%), Piaui*
(-44,4%), Ceara (-44,4%), Maranhdo (-43,8%), Pernambuco (-41,7%) e Bahia (-41,3%). Jaentre as unidades com
aumento e/ou quedas menos expressivas, destacaram -se: Acre* (+27,9%), Roraima* (+11,2%), Rondonia*
(-12,9%), Alagoas (-13,6%), Mato Grosso do Sul (-21,1%) e Tocantins* (-21,6%). Além das unidades federativas
citadas, vale mencionar o impacto sobre o consumo em restaurantes nos seguintes estados: Sao Paulo (-30,1%),
Minas Gerais (-32,0%), Rio Grande do Sul (-39,3%), Parana (-30,7%) e Santa Catarina (-27,8%).

A seguir, o informe apresenta dados detalhados sobre os Ultimos resultados dos indices, além de um apéndice
estatistico e notas metodologicas atualizadas referentes ao calculo dos indices e dos impactos no consumo y

ELABORAGAO: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO.
NOTA (*): UNIDADES FEDERATIVAS COM AMOSTRA REDUZIDA, SUJEITAS A MAIOR VOLATILIDADE NOS INDICADORES.
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Sobre o consumo

ULTIMOS RESULTADOS (FEVEREIRO DE 2022)

A seguir, sdo apresentados o0s ultimos resultados do ICR e do ICR
considerando a variagdo do consumo por segmento em diferentes horizontes temporais

CONSUMO EM SUPERMERCADOS (ICS)

IMPACTO COVID-19
VARIACOES CALCULADAS EM RELACAO AO MESMO MES DE 2019 (FEVEREIR0/2019)

NUMERO DE ESTABELECIMENTOS VOLUME DE TRANSACOES VALOR DAS TRANSACOES
2% eaw 28%
RETOMADA
VARIAC@ES CALCULADAS EM RELA(;AO AO MESMO MES DE 2021 (FEVEREIRO/2021)
NUMERO DE ESTABELECIMENTOS VOLUME DE TRANSACOES VALOR DAS TRANSACOES

EVOLUCAO RECENTE
VARIA(;OES CALCULADAS EM RELA(;AO AO MES IMEDIATAMENTE ANTERIOR(JANEIRO/2022)

NUMERO DE ESTABELECIMENTOS VOLUME DE TRANSACOES VALOR DAS TRANSAGOES

CONSUMO EM RESTAURANTES (ICR)

IMPACTO COVID-19
VARIACOES CALCULADAS EM RELACAO AO MESMO MES DE 2019 (FEVEREIRO/2019)

NUMERO DE ESTABELECIMENTOS VOLUME DE TRANSACOES VALOR DAS TRANSACOES
o saw 46,9% 33,6%
RETOMADA

VARIACOES CALCULADAS EM RELACAO AO MESMO MES DE 2021 (FEVEREIR0/2021)

NUMERO DE ESTABELECIMENTOS VOLUME DE TRANSAGOES VALOR DAS TRANSAGOES

EVOLUCAO RECENTE
VARIAQOES CALCULADAS EM RELAQAO AO MES IMEDIATAMENTE ANTERIOR (JANEIRO/2022)

NUMERO DE ESTABELECIMENTOS VOLUME DE TRANSAGCOES VALOR DAS TRANSACOES
+1,7% _ _

ELABORAGAO: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO.



Fundagao Instituto de

Inteligéncia que conecta -
Pesquisas Economicas

pessoas e hegocios

PRINCIPAIS
RESULTADOS

POR SEGMENTO,
ABERTURA E REGIAO/UF

PRESS RELEASE

atualizacao de fevereiro de 2022

acompanhamento dos indices de consumo em supermercados (ICS) e restaurantes (ICR)


https://www.fipe.org.br/

IMPACTOS

DA COVID-19

@D fipe

SOBRE OS INDICES DE CONSUMO

Os beneficios Alelo Alimentacdo e Alelo Refeicdo séo oferecidos por empresas de diferentes portes
e setores aos seus colaboradores, que utilizam os créditos como forma de pagamento em
estabelecimentos comerciais credenciados e distribuidos por todo o territério nacional.

BENEFICIO
ALELO
ALIMENTACAO

0 cartdo armazena créditos que
podem ser utilizados para aquisicao
de géneros alimenticios (como
produtos processados e/ou in natura)
e mantimentos em estabelecimentos
comerciais como supermercados,
quitandas, mercearias, hortifrutis,
sacoldes, entre outros.

O beneficio é utilizado, usualmente, para
abastecimento dos domicilios das familias
com itens diversos (como géneros
alimenticios, bebidas, condimentos etc.) y°

BENEFICIO
ALELO
REFEICADO

0 cartdo armazena créditos que
podem ser utlizados para
adquirir refeicdes prontas antes,
durante e apds a jornada de
trabalho (café da manha, almocgo, -
lanche e/ou jantar), usualmente —
nas proximidades da empresa.

0000 0000 0000 0000

O beneficio é aceitos em estabelecimentos
como restaurantes, bares, lanchonetes,
padarias, além de poder ser utilizado em
servicos de entrega (delivery) e retirada em
balcdo/para viagem (pickup), entre outros y°

A partir da classificagdo dos estabelecimentos comerciais segundo categoria ou tipo de bens e
servicos oferecidos, informacdes diarias sobre transacdes realizadas com os beneficios  Alelo
Alimentacdo e Alelo Refeicdo foram utilizadas para compor os seguintes indices de consumo*:

INDICES DE
CONSUMO EM
SUPERMERCADOS

Os ICS acompanham o volume e o valor das
transacdes realizadas com o beneficio Alelo
Alimentagdo , além da quantidade de
estabelecimentos comerciais que realizaram
transacdes com essa forma de pagamento .
Em sua composicdo, foram incluidos
estabelecimentos com os seguintes codigos
MCC**: Mercearias e Supermercados (5411);
Comidas Congeladas (5422); Padarias
(5462); Atacadistas (5300); Miscelaneas w
Conveniéncia e Delicatessens (5499) Yy

NOTA: (*) ALEM DOS BENEFICIOS ALELO ALIMENTAGAO E ALELO REFEIGAO, FORAM CONSIDERADOS NOS CALCULOS AS TRANSAGCOES REALIZADAS GDOS

INDICES DE
CONSUMO EM
RESTAURANTES

Os ICR acompanham o volume e o valor das
transacdes realizadas com o beneficio Alelo
Refeicdo, bem como o ndmero de
estabelecimentos comerciais que receberam
essa modalidade de pagamento . Para tanto,
foram considerados os estabelecimentos com
0s seguintes codigos MCC**: Restaurantes
(5812); Lanchonetes (5815); Padarias (5462);
Miscelaneas w Conveniéncia e Delicatessens
(5499); Postos de Gasolina (5541); Bares,
Discotecas e Casas Noturnas (5813) Yy

BENEFICIOS ALELO CESTA ALIMENTAGAO, ALELO NATAL E ALELO MULTIBENEFICIOS (CORRESPONDENTES A 1% DO TOTAL DE TRANSAGOES).

(**) O MERCHANT CATEGORY CODE (MCC) E UM NUMERO DE QUATRO DIGITOS REGISTRADO NA ISO 18245 PARA SERVIGCOS FINANCEIROS DE VAREJO.

O MCC EUSADO PARA CLASSIFICAGAO DO RAMO DO NEGOCIO PELO TIPO DE BENS OU SERVIGCOS FORNECIDOS PELOS ESTABELECIMENTOS.
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APRESENTACAO DOS IMPACTOS

Com base nos ICS e ICR, os impactos identificados sobre o comportamento do consumo em
supermercados e restaurantes sdo apresentados com as seguintes desagregacoes:

CONSUMO EM CONSUMO EM
SUPERMERCADOS RESTAURANTES
(IMPACTO NO ICS) (IMPACTO NO ICR)
NUMERO DE VOLUME TOTAL DE VALOR TOTAL DAS

ESTABELECIMENTOS TRANSACOES TRANSACOES
MEDIA MEDIAS DAS MEDIA DAS
BRASIL 5 REGIOES GEOGRAFICAS 27 UNIDADES FEDERATIVAS
IMPACTOS DIARIOS IMPACTOS QUINZENAIS IMPACTOS MENSAIS

Os impactos correspondem a variacao entre o consumo em um periodo de 2020/2021/2022 e o
observado no mesmo periodo de 2019, sendo apresentados em percentual (%). Por exemplo:

IMPACTO EMFEVEREIRO DE 2022: INTERPRETAGAO DO RESULTADO:
VARIACAO DE50% NO VALOR NA COMPARAGCAO COMFEVEREIRO DEO019,
DAS TRANSACOESREALIZADAS O VALOR DAS TRANSACOES EMEVEREIRO DE
EM RESTAURANTES 2022 RECUOU PELA METADE NOS RESTAURANTES

Para fins didaticos, a direcdo e magnitude dos impactos séo representados em uma escala de cores:

IMPACTO NEGATIVO -100% NO ESTABILIDADE +100% NO IMPACTO POSITIVO
SOBRE O CONSUMO B&elR VY [e] NO CONSUMO CONSUMO SOBRE O CONSUMO
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IMPACTOS DA COVID-19 (MEDIA BRASIL)

A seguir, sdo apresentados os impactos sobre o consumo na média nacional

organizados por segmento, abertura e frequéncia:

CONSUMO EM SUPERMERCADOS

ABERTURA SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021  DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022

ESTABELECIMENTOS
VOLUME DE TRANSAGOES I
VALOR DAS TRANSACOES I

SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022

ABERTURA

1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q
ESTABELECIMENTOS +8,9% +8,5% +5,4% +7,7% -0,4% +6,3% +7,6% +1,9%  +157%  +156%
VOLUME DE TRANSAGOES = +12,0%  +4,8% -3,8% +7,2% -3,7% +1,9% +4,6% -3,0% +1,8% +1,9%
VALOR DAS TRANSAGOES ~ +12,6%  +1,0% +2,9% +3,7% +5,0% -1,0% +4,2% -3,2% +9,1%  +12,9%

ABERTURA SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022
ESTABELECIMENTOS +8,7% +6,6% +3,1% +4,6% +15,7%
VOLUME DE TRANSACOES +8,4% +1,5% -0,8% +0,3% +1,9%
VALOR DAS TRANSACOES +6,8% +3,3% +1,8% -0,2% +11,0%

ULTIMO MES

FEVEREIRO DE 2022

FEVEREIRO DE 2022

1Q 2Q
+3,3% +9,6%
-14,9% -3,2%
9,4% +4,0%

FEVEREIRO DE 2022

+6,2%
-9,4%
-2,8%

CONSUMO EM RESTAURANTES

ABERTURA SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 = DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022

ESTABELECIMENTOS
VOLUME DE TRANSACOES

VALOR DAS TRANSAGOES

SETEMBRO DE 2021
1Q 2Q
-4,.9% -8,6%

OUTUBRO DE 2021
1Q 2Q
78%  -10,2%

NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021
1Q 2Q 1Q 2Q
128%  -94% 67%  -132%

-44,1%

JANEIRO DE 2022
1Q 2Q
-1,4% -3,0%

ABERTURA

ESTABELECIMENTOS

VOLUME DE TRANSAGOES [V 17T 1/ ST [V Sy 1LY ST Y LY S L L/ S L By (5 437%  -45,1%

VALOR DAS TRANSAGOES -30,3% -35,5% -33,4%

-34,0%

-34,9% -32,5% -32,9% -32,3% -30,2%

ABERTURA SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022

ESTABELECIMENTOS
VOLUME DE TRANSAGCOES
VALOR DAS TRANSAGOES

-6,8%
-47,1%

-8,9%
-47,7%
-33,6%

-11,1%
-47,3%
-33,7%

-9,9%
-42,9%
-30,5%

-2,3%
-44,8%
-31,2%

-33,0%

ULTIMO MES

FEVEREIRO DE 2022

FEVEREIRO DE 2022
1Q 2Q
-102%  -59%
-496%  -43,6%

-37,3%

FEVEREIRO DE 2022
-8,3%
-46,9%
-33,6%

ELABORACAOQ: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO. VARIACOES CALCULADAS EM RELAGCAO A MEDIA DO MESMO PERIODO EM 2019.
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IMPACTOS DA COVID-19 POR REGIAO

Na sequéncia, sdo apresentados 0s impactos sobre o consumo em supermercados
no ambito regional, organizados de acordo com abertura e frequéncia:

CONSUMO EM SUPERMERCADOS ————— | UTiMomEs

g REGIAO SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
w ~
G @ REGIAO SUDESTE
o = -
§ g Recihosu
3 I REGIAC CENTRO-OESTE
z
E REGIAO NORDESTE
w

REGIAO NORTE

w @ REGIAO SUDESTE I I
S 'S REGIAOSUL
2 5 REGIAO CENTRO-OESTE
§ é REGIAO NORDESTE | | 1] 11 | B
REGIAO NORTE
» 8 REGIAO SUDESTE .
g ‘S, REGIAO SUL
g § REGIAO CENTRO-OESTE |
§ é REGIAO NORDESTE i ] | | Il 1 B
REGIAO NORTE .
2 I SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANERIO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
w = 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q
2 S REGIAO SUDESTE +7,8% +7,0% +4,1% +6,1% -1,5% +5,3% +7,2% +0,5% +12,1% +10,7% +0,6% +6,4%
é @ REGIAO SUL +6,1% +5,3% +3,5% +4,3% -1,5% +2,6% +5,7% -1,2% +16,4% +17,3% +5,8% +13,8%
2 § REGIAO CENTRO-OESTE +10,1% +7,8% +4,9% +4,0% 2,7% +3,2% +5,5% 0,1% +14,8% +15,2% +3,2% +9,1%
> REGIAO NORDESTE +16,5% +19,7% +12,3% +21,2% +6,5% +17,0% +12,6% +12,2% +27,2% +8,7% +14,5%
Y REGIAO NORTE +8,7% +8,6% +9,0% +10,1% +0,5% +7,8% +9,5% +2,8% +24,0% +23,5% +9,9% +18,4%
W & REGIAO SUDESTE +21,8% +10,7% 2,3% +13,5% -0,3% +7,7% +10,5% 1,9% 6,8% 7,8% -20,2% -8,7%
53 REGIAOSUL -5,6% 9,4% 9,8% -8,5% -10,7% -12,3% -5,7% -10,7% +6,0% +8,3% 7,1% +6,6%
B é REGIAO CENTRO-OESTE 6,7% 12,4% -13,6% -15,3% -19,4% -16,2% -11,0% -13,1% +0,8% +5,7% 14,7% -1,5%
§ é REGIAO NORDESTE +11,8% +12,9% +2,9% +22,1% +4,3% +10,6% +5,206 +9,3% 7,1% +2,1%
REGIAO NORTE +2,2% +0,6% +3,7% +0,1% -4,5% +0,0% +5,9% +3,3% +26,0% +21,3% +1,2% +16,3%
" 8 REGIAO SUDESTE +17,3% +4,7% +2,7% +9,1% +5,5% +2,9% +6,8% -1,9% +0,1% +3,2% -14,5% -1,0%
<'Q REGIAOSUL +5,7% -4,3% +2,7% -6,0% +3,3% 7,4% +0,2% 7,9% +17,1% +22,1% +1,7% +13,8%
x § REGIAO CENTRO-OESTE 1,7% -12,9% 5,6% -15,4% 7,0% -14,2% -6,2% -8,9% +8,9% +19,9% -9,5% +9,3%
?;’ é REGIAO NORDESTE +15,9% +2,4% +8,2% +13,7% +13,8% +1,4% +5,3% 0,9% 5,7% +3,2%
REGIAO NORTE +11,3% +6,3% +10,4% 1,1% +7,9% +2,2% +9,3% +3,8% +25,8% +29,2% +0,8% +19,1%
" § REGIAO SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
P-4
g S REGIAO SUDESTE +7,4% +5,1% +2,1% +3,7% +11,3% +3,3%
g ﬁ REGIAO SUL +5,7% +3,9% +0,7% +2,1% +16,9% +9,6%
3 éj REGIAO CENTRO-OESTE +9,0% +4,5% +0,4% +2,5% +15,0% +5,9%
£ REGIAO NORDESTE +18,1% +16,6% +12,1% +12,3% +29,4% +11,5%
Y REGIAO NORTE +8,6% +9,6% +4,4% +6,0% +23,8% +13,8%
u § REGIAO SUDESTE +16,2% +5,3% +3,9% +3,5% 7,4% -14,7%
29 REGIAO SUL -7,5% 9,1% -11,5% -8,6% +7,2% -0,6%
% é REGIAO CENTRO-OESTE -9,5% -14,4% -17,8% -12,2% +3,3% -8,5%
° é REGl/E\o NORDESTE +12,3% +12,2% +7,6% +7,5% -2,5%
REGIAO NORTE +1,4% +2,1% 2,2% +4,4% +23,6% +8,2%
,» { REGIAC SUDESTE +11,0% +5,8% +4,1% +1,6% +1,7% -8,0%
£ 'S REGIAOSUL +0,7% -1,4% -2,4% -4,7% +19,7% +7,7%
§ é REGIAO CENTRO-OESTE 7,4% -10,5% -10,8% 7,8% +14,4% -0,5%
z é REGIAO NORDESTE +8,9% +10,8% +7,2% +1,6% -0,8%
REGIAO NORTE +8,7% +5,0% +4,8% +6,1% +27,5% +9,5%

ELABORAGAO: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO. VARIAGOES CALCULADAS EM RELAGAO A MEDIA DO MESMO PERIODO EM 2019.

PRESS RELEASE | IMPACTOS DO COVID -19| ATUALIZACAO DE FEVEREIRO DE 2022 8



IMPACTOS

DA COV

19

IMPACTOS DA COVID-19 POR REGIAO

Na sequéncia, sdo apresentados 0s impactos sobre o consumo em restaurantes
no ambito regional, organizados de acordo com abertura e frequéncia:

CONSUMO EM RESTAURANTES ULTIMO MES

§ REGIAO SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
§ E REGIAO SUDESTE
& O REGIAOSUL
§ D REGIAC CENTRO-OESTE ‘ .
E REGIAO NORDESTE I I I - .
W REGIAO NORTE
w® REGIAO SUDESTE
8 ‘S REGIAOSUL
= § REGIAO CENTRO-OESTE
D  REGIAO NORDESTE
Z F  REGIAONORTE
" a REGIAO SUDESTE
£'8  REGIAOSUL
[ § REGIAO CENTRO-OESTE
?;' < REGIAO NORDESTE
= REGIAO NORTE
@ REGIAD SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANERIO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
m 5 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q 1Q 2Q
a Y REGIAO SUDESTE 2,0% 6,1% 5,3% 7,8% -10,2% -6,6% -4,1% -10,9% +0,7% 0,2% 7,6% -3,4%
é @ REGIAO SUL 1,7% 9,2% -9,2% -11,3% -14,5% -12,0% -8,6% -13,7% -0,2% -4,5% -11,6% 6,7%
5 'ﬂé REGIAO CENTRO-OESTE 14,2% -18,0% -16,0% -18,6% 14,1% - -8,5% 12,0% 17,1% -13,1%
¥ REGIAO NORDESTE 165%  209%  -187% 18,7% -14.4% A78%  285%  -193%
“ REGIAO NORTE -10,8% -13,7% -15,2% -14,5% -18,4% -6,9% -8,1% -19,3% -13,6%
w (5 REGIAO SUDESTE -46,6% -49,4% -48,8% -48,4% -49,8% -45,5% -42,2% -44,5% -45,0% -46,7% -50,3% -44,4%
©'9  REGIAOSUL -41,6% -41,8% -43,6% -42,9% -45,4% -43,3% 37,7% -40,4% -37,8% -41,5% -46,0% -39,5%
5 § REGIAO CENTRO-OESTE -46,3% -49,6% -47,6% -49,0% -49,5% -48,1% -42,3% -47,9% -37,3% -39,8% -44,9% -38,20
g é REGV:\O NORDESTE -42,8% -45,4% -46,5% -45,9% -49,0% -45,8% -42,9% -45,6% -42,8% -45,4% -50,8% -44,2%
REGIAO NORTE -37,4% -39,7% -42,9% -38,1% -45,7% -34,8% -38,0% -35,9% -34,2% -39,6% -46,6% -40,1%
w8 REGIAO SUDESTE -30,2% -35,7% -33,3% -33,7% -34,4% -31,7% -32,1% -32,6% -36,8%
< 'S REGIAOSUL -30,7% -31,2% -31,3% -34,4% -32,8% -31,2% -36,5%
z g REGIAO CENTRO-OESTE -37,5% -44,1% -39,2% -43,8% -41,6% -42,3% -35,6% -45,6% -30,7% -37,8%
§ E REGIAO NORDESTE -30,3% -35,7% -35,2% -35,6% -38,2% -36,4% -34,1% -38,0% -36,9% -36,8% -44,7% -35,9%
REGIAO NORTE -31,0% -34,4% -36,7% -40,1%
Y § REGIAO SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
4
S £ REGIAO SUDESTE -4,1% 6,5% -8,4% 7,4% +0,2% 5,7%
é @ REGIAO SUL -8,5% -10,2% -13,2% -11,0% -2,6% -9,4%
2 E REGIAO CENTRO-OESTE -16,2% 17,7% -17,6% -10,4% -15,3%
£ REGIAO NORDESTE -18,8% + -16,2% o oue%
% REGIAO NORTE -12,4% -14,2% -16,7% -16,4% -7,5% -16,7%
w @ REGIAO SUDESTE -48,1% -48,5% -47,7% -43,3% -45,9% -47,6%
89 REGIAOSUL -41,7% -43,2% -44,3% -39,0% -39,9% -43,0%
§ § REGIAO CENTRO-OESTE -48,0% -48,3% -48,8% -45,1% -38,7% -41,8%
g E REGV:AO NORDESTE -44,2% -46,2% -47,4% -44,2% -44,2% -47,8%
REGIAO NORTE -38,8% -40,5% -40,3% -36,9% 37,1% -43,7%
» & REGIAOSUDESTE -33,0% -33,4% -33,1% -31,2% -33,3%
%9 REGIAOSUL -31,2% -33,6% 32,7%
= é REGIAO CENTRO-OESTE -40,9% -41,5% -42,0% -40,9% -30,1% -33,4%
§ E REGI%O NORDESTE -33,1% -35,4% -37,2% -36,1% -36,8% -40,6%
REGIAO NORTE -30,4% -32,2% 31,7% -34,4%

ELABORAGCAOQ: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO. VARIACOES CALCULADAS EM RELAGAO A MEDIA DO MESMO PERIODO EM 2019.
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IMPACTOS

DA COVID-19

Sobre o consumo

NUMERO DE ESTABELECIMENTOS

UNIDADE FEDERATIVA

RIO GRANDE DO NORTE
PERNAMBUCO
DISTRITO FEDERAL
RIO DE JANEIRO
ACRE (¥)

AMAPA (*)

MATO GROSSO

SAO PAULO
MARANHAO

MATO GROSSO DO SUL
PARAIBA

ESPIRITO SANTO

& MEDIA BRASIL
MINAS GERAIS
SERGIPE (*)

PARANA

SANTA CATARINA
TOCANTINS (¥

RIO GRANDE DO SUL
RONDONIA (*)
CEARA

GOIAS

PARA

AMAZONAS

BAHIA

ALAGOAS (*)

PIAUI (*)

RORAIMA (*)

REGIAO GEOGRAFICA

REGIAO SUDESTE
REGIAO CENTRO-OESTE
REGIAO SUL

REGIAO NORDESTE
REGIAO NORTE

IMPACTO

-3,0%
-2,7%
-1,1%
-1,0%
-0,8%
-0,1%
+1,7%
+2,9%
+3,1%
+4,2%
+4,6%
+4,7%
+6,2%
+7,0%
+8,5%
+8,9%
+9,9%
+9,9%
+10,1%
+10,2%
+11,0%
+13,2%
+14,0%
+17,1%
+21,6%
+21,6%
+29,0%

+61,6%

IMPACTO

+3,3%
+5,9%
+9,6%
+11,5%
+13,8%

impacto sobre o consumo em supermercado

@D fipe

IMPACTOS DA COVID-19 POR UF

Ranking de unidades federativas ordenadas pela magnitude do

CONSUMO EM SUPERMERCADOS

VOLUME DE TRANSAGOES

UNIDADE FEDERATIVA

RIO GRANDE DO NORTE
RIO DE JANEIRO
ESPIRITO SANTO
DISTRITO FEDERAL
PERNAMBUCO
SERGIPE (*)

SAO PAULO

MATO GROSSO
MINAS GERAIS

& MEDIA BRASIL
RONDONIA (*)
PARAIBA

ACRE (¥

MARANHAO

SANTA CATARINA
MATO GROSSO DO SUL
TOCANTINS (¥)
PARANA

GOIAS

RIO GRANDE DO SUL
PARA

CEARA

AMAPA (*)

BAHIA

ALAGOAS (*)
AMAZONAS

PIAUI (*)

RORAIMA (*)

REGIAO GEOGRAFICA

REGIAO SUDESTE
REGIAO CENTRO-OESTE
REGIAO NORDESTE
REGIAO SUL

REGIAO NORTE

IMPACTO

-27,1%
-23,5%
-22,5%
-18,5%
-18,3%
-16,3%
-13,5%
-13,2%
-10,0%
-9,4%
-8,8%
-8,8%
-6,0%
-4,4%
-3,3%
-3,1%
-0,7%
+0,1%
+0,1%
+0,9%
+3,1%
+4,0%
+5,2%
+7,9%
+19,0%
+23,5%
+23,7%

+122,0%

IMPACTO

-14,7%
-8,5%
-2,5%
-0,6%
+8,2%

(fevereiro/2022)

VALOR DAS TRANSACOES

UNIDADE FEDERATIVA

RIO GRANDE DO NORTE
RIO DE JANEIRO
ESPIRITO SANTO
PERNAMBUCO
SERGIPE (*)
DISTRITO FEDERAL
SAO PAULO
PARAIBA

MATO GROSSO

& MEDIA BRASIL
MINAS GERAIS
MARANHAO

PARA

TOCANTINS (*)

MATO GROSSO DO SUL
BAHIA

ACRE (¥

SANTA CATARINA
RIO GRANDE DO SUL
PARANA

GOIAS

RONDONIA (*)
CEARA

AMAZONAS
ALAGOAS (¥)

AMAPA (¥

PIAUI (¥

RORAIMA (*)

REGIAO GEOGRAFICA

REGIAO SUDESTE
REGIAO NORDESTE
REGIAO CENTRO-OESTE
REGIAO SUL

REGIAO NORTE

IMPACTO

-25,5%
-18,8%
-17,6%
-14,7%
-12,9%
-10,9%
-5,4%
-4,7%
-3,5%
-2,8%
-2,4%
+0,0%
+1,8%
+3,0%
+3,5%
+4,3%
+6,6%
+7,7%
+8,1%
+8,2%
+8,3%
+9,0%
+11,1%
+20,4%
+22,8%
+24,2%

IMPACTO

-8,0%
-0,8%
-0,5%
+7,7%
+9,5%

ELABORAGAO: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO. VARIAGOES CALCULADAS EM RELAGCAO A MEDIA DO MESMO PERIODO EM 2019.
NOTA (*): UNIDADES FEDERATIVAS COM AMOSTRA REDUZIDA, SUJEITAS A MAIOR VOLATILIDADE NOS INDICADORES.
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IMPACTOS

DA COVID-19 D fipe

Sobre o consumo

IMPACTOS DA COVID-19 POR UF

Mapa e ranking de unidades federativas ordenadas pela magnitude do
impacto sobre o nimero de supermercados que realizaram transagdes (fevereiro/2022)

CONSUMO EM SUPERMERCADOS

UNIDADE FEDERATIVA IMPACTO AUMENTOS MENOS
EXPRESSIVOS NOIUMERO
RIO GRANDE DO NORTE -3,0%
oG ONO 3,0% DE ESTABELECIMENTOS
PERNAMBUCO 2,7% QUE REALIZARAM
DISTRITO FEDERAL -1,1% TRANSACOES FEVEREIRO/2022
RIO DE JANEIRO -1,0%
ACRE () -0,8% o
AMAPA (*) -0,1%
MATO GROSSO +1,7%
SAO PAULO +2,9% AM PA
MARANHAO +3,1%
MA CE RN
MATO GROSSO DO SUL +4,2% - -
PARAIBA +4,6% PE
ESPIRITO SANTO +4,7% ;- TO il
8 MEDIA BRASIL +6,2% RO SE
MINAS GERAIS +7,0% MT BA
SERGIPE (*) +8,5%
PARANA +8,9% o DF
SANTA CATARINA +9,9%
TOCANTINS (¥) +9,9% MG
RIO GRANDE DO SUL +10,1% e =
RONDONIA (*) +10,2%
. sp Rl
CEARA +11,0%
GOIAS +13,2% PR
PARA +14,0%
AMAZONAS +17,1% sc
BAHIA +21,6%
AUMENTOS MAIS -
ALAGOAS (*) +21,6% EXPRESSIVOSIO NUMERO
PIAUI (*) +29,0% DE ESTABELECIMENTOS
y QUE REALIZARAM

RORAIMA (¥ +61,6% TRANSACOES

UNIDADE FEDERATIVA SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
RIO GRANDE DO NORTE +0,0% +1,5% -4,5% -6,9% +2,0% -3,0%
PERNAMBUCO +0,8% -0,1% -3,5% -3,2% +5,9% -2,7%
DISTRITO FEDERAL -3,8% -5,5% -8,4% -6,1% +8,2% -1,1%
RIO DE JANEIRO -0,4% -2,1% -4,0% -0,8% +7,6% -1,0%
ACRE (*) +5,7% +4,7% +1,9% +0,9% +13,6% -0,8%
AMAZONAS +8,6% +7,9% +4,9% +5,8% +24,7% +17,1%
BAHIA +42,3% +40,1% +33,8% +31,7% +54,7% +21,6%
ALAGOAS (*) +8,2% +8,6% +3,6% +5,3% +21,6%
PIAUI (*) +19,7% +10,9% +11,4% +4,6% +38,6%

+29,0%

RORAIMA (*) +41,3% +40,9% +47,0% +58,1% +81,4% +61,6%

ELABORAGAO: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO. VARIAGOES CALCULADAS EM RELAGAO A MEDIA DO MESMO PERIODO EM 2019.
NOTA (*): UNIDADES FEDERATIVAS COM AMOSTRA REDUZIDA, SUJEITAS A MAIOR VOLATILIDADE NOS INDICADORES.
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IMPACTOS ,
I
DA COVID-19 @ flpe

IMPACTOS DA COVID-19 POR UF

Mapa e ranking de unidades federativas ordenadas pela magnitude do
impacto sobre o volume de transacdes realizadas em supermercados (fevereiro/2022)

CONSUMO EM SUPERMERCADOS

UNIDADE FEDERATIVA IMPACTO
RIO GRANDE DO NORTE -27,1% QUEDA NO
RIO DE JANEIRO -23,5% \T/gkﬁ'gﬂ/fc%is
ESPIRITO SANTO -22,5% FEVEREIRO/2022
DISTRITO FEDERAL -18,5%
PERNAMBUCO -18,3% Al
SERGIPE (¥) -16,3%
SAO PAULO -13,5%
MATO GROSSO -13,2% 0 PA
MINAS GERAIS -10,0% &
. MA RN

) MED[A\ BRASIL -9,4% - o
RONDONIA (%) -8,8% PE
PARAIBA -8,8% AC To L
ACRE (%) -6,0% RO -
MARANHAO -4,4% MT e
SANTA CATARINA -3,3%
MATO GROSSO DO SUL -3,1% co DF
TOCANTINS (¥) -0,7%
PARANA +0,1% MG
GOIAS +0.1% e =
RIO GRANDE DO SUL +0,9% -
PARA +3,1% i
CEARA +4,0% PR
AMAPA (*) +5,2%
BAHIA +7,9% sc
ALAGOAS (*) +19,0%
AMAZ'ONAS +23,5% AUMENTO NO Rs
PIAUI (*) +23,7% VOLUME DE
RORAIMA (¥) TRANSACOES

UNIDADE FEDERATIVA SETEMBRO DE 2021 OUTUBRO DE 2021 NOVEMBRO DE 2021 DEZEMBRO DE 2021 JANEIRO DE 2022 FEVEREIRO DE 2022
RIO GRANDE DO NORTE -22,1% -18,6% -24,6% -26,7% -24,1% -27,1%
RIO DE JANEIRO -11,1% -13,4% -14,0% -6,3% -13,6% -23,5%
ESPIRITO SANTO -16,5% -16,2% -21,7% -23,1% -19,3% -22,5%
DISTRITO FEDERAL -32,1% -32,3% -34,0% -30,1% -8,7% -18,5%
PERNAMBUCO -20,0% -18,9% -19,9% -23,4% -8,9%
BAHIA +69,0% +70,9% +60,5% +55,4% +99,2% +7,9%
ALAGOAS (*) -14,5% -13,4% -18,8% -12,7% +19,0%
AMAZONAS -2,0% +3,7% -1,9% +3,0% +23,5%
PIAUI (@] +8,8% +2,1% +0,1% -3,0% +23,7%
RORAIMA (*) +55,2% +35,6% +68,7% +178,8% +171,5% +122,0%

ELABORAGAO: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO. VARIAGOES CALCULADAS EM RELAGAO A MEDIA DO MESMO PERIODO EM 2019.
NOTA (*): UNIDADES FEDERATIVAS COM AMOSTRA REDUZIDA, SUJEITAS A MAIOR VOLATILIDADE NOS INDICADORES.
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Sobre o consumo

IMPACTOS DA COVID-19 POR UF

Mapa e ranking de unidades federativas ordenadas pela magnitude do
impacto sobre o valor das transacdes realizadas em supermercados (fevereiro/2022)

CONSUMO EM SUPERMERCADOS
VALOR DAS TRANSACOES

QUEDA NO
VALOR DAS

TRANSACOES FEVEREIRO/2022
A

v

AUMENTO NO
VALOR DAS
TRANSACOES

EVOLUCAO MENSAL DAS UNIDADES FEDERATIVAS MAIS E MENOS IMPACTADAS

ELABORAGCAOQ: FIPE, COM BASE EM DADOS DA ALELO. VARIAGOES CALCULADAS EM RELACAO A MEDIA DO MESMO PERIODO EM 2019.
NOTA (*): UNIDADES FEDERATIVAS COM AMOSTRA REDUZIDA, SUJEITAS A MAIOR VOLATILIDADE NOS INDICADORES.



